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Textileinzelhandel besonders betroffen

Mit frischen Ideen
der Krise entgegen

Von Anja KUMMEROW

Die Lager: voll. Die Innenstadte:
leer. Der Einzelhandelsverband in
Bayern beflrchtet, dass die
Corona-Krise gerade vielen
kleinen Modegeschaften schwer
zusetzen wird — und damit
nachhaltig die Attraktivitat von
Bayerns Innenstadten in Gefahr
ist. Zwei Boutique-Besitzerinnen
der Region haben sich etwas
einfallen lassen, um einigermaBen
gut durch die Krise zu kommen.

NURNBERG/LAUF — Die ersten Son-
nenstrahlen bei steigenden Tempera-
turen - sie sind perfekt, um Lust auf
neue Mode zu machen. Um den Win-
termantel gegen einen der derzeit
angesagten Trenchcoats einzutau-
schen. Seit ein paar Wochen hdngt
die frische Frithlings- und Sommer-
mode in den Geschiften. Nur: Die
Geschafte sind zu.

,Ich war iberrascht,
eigentlich mehr
geschockt, dass alles so
schnell ~ geschlossen
wurde“, erzahlt Susan-
ne Wildner, Inhaberin
des Geschifts ,Savoir
Vivre“ an der Karls-
briicke in Niirnberg. Die Kollektio-
nen sind geliefert und bereits
bezahlt. Edle, sorgsam ausgewahlte
Stiicke, nach denen Susanne Wildner
und ihre Mitarbeiter auf Messen und
in Showrooms in Berlin, Diisseldorf
und Miinchen, in Mailand und Paris
suchen. Von meist kleineren Labels,
die sonst nirgendwo in Niirnberg zu
finden sind. ,Darauf achte ich sehr,
unseren Kunden etwas Besonderes
bieten zu kdnnen", sagt sie. Das Kon-
zept geht auf - seit 16 Jahren.

,Du bist verriickt”, bekam Madelei-
ne Farnbacher zu horen, als sie in der
Stadt Lauf vor gut einem Jahr eine
Boutique erdffnete. In Zeiten, in
denen immer mehr Umsatz ins Inter-
net abwandert. Auch sie vertraute
ihrer Erfahrung und ihrem Instinkt,
setzt ebenfalls auf Stiicke, die nicht
iiberall zu finden sind - auch nicht
im Netz. Und auf die beste italieni-
sche Espressomaschine. Ob ein Kun-
de nur auf einen Kaffee oder ein

Umsatz.

| Der Einzelhandel in

Bayern verliert jeden
Tag einen hohen
zweistelligen

Millionenbetrag an |

Kleid dazu im ,,Lu Concept Store* vor-
beischaut - willkommen ist jeder.
Das kam an, von Anfang an.

Griintone - vor allem im Safari-
Look - sind dieses Jahr angesagt. Und
Blau, vor allem Jeansblau. Im Lu
hangt ein Grof3teil der neuen Mode -
aber ebenfalls hinter nun seit
Wochen verschlossenen Tiiren.

,Der Nicht-Lebensmittel-Handel
verliert durch die Corona-bedingten
Schliefungen der Geschdfte in
Deutschland jeden Tag 185 Millionen
Euro an Umsatz“, berichtet Bernd
Ohlmann, Pressesprecher des Han-
delsverbandes Bayern HBE. ,Auf die
sieben Bezirke des Freistaates umge-
rechnet, ist das ein hoher zweistelli-
ger Millionenbetrag.” Dabei treffe es
den Textileinzelhandel besonders
hart, ist er doch der grofite Bereich
nach dem Lebensmittelhandel.

»Wir gehen davon aus, dass es bald
die ersten Pleiten gibt, die vor allem
kleine, inhabergefiihrte
Familienbetriebe tref-
fen dirfte, so Ohl-
mann. Eine Katastro-
phe - nicht nur fiir die
Betroffenen. Auch um
die kiinftige Attraktivi-
tit der Innenstddte
sorgt sich der HBE. ,,Bei
Restaurants und Hotels sieht es ja
nicht anders aus.”

Und noch eine Befiirchtung macht
sich beim Verband breit. ,Wer jetzt
denkt, das Geschaift wandert eins zu
eins ins Internet ab, irrt. In Niirnberg
verfiigen rund 80 Prozent der Hdand-
ler {iber eine Website, doch nur ein
Drittel davon verkauft auch online“,
so Ohlmann. Im Zuge der Corona-Kri-
se wiirden nun viele Handler versu-
chen, schnell Webshops einzurich-
ten, tiber grofle Marktpldtze wie Ama-
zon etwa. ,Das ist vor allem teuer.”

,Das ist sehr verlockend“, sagt
Madeleine Farnbacher, ,aber ich
habe mich bewusst dagegen entschie-
den - auch weil es nicht meiner Philo-
sophie entspricht, schon allein aus
Umweltschutzgriinden.”

Dennoch haben beide Handlerin-
nen den Weg iiber das Internet
gewdhlt, um mit ihren Kundinnen
und Kunden in Kontakt zu bleiben
und um ihre Produkte zu verkaufen.

Auf Kaffee oder Sekt zum Kleid setzt Madeleine Farnb

,Ich habe mich gleich mit Instagram
vertraut gemacht”, so Susanne Wild-
ner. Den Newsletter, den ich sonst
einmal im Monat versende, schicke
ich jetzt wochentlich raus. Darin stel-
le ich einen Lieblingslook vor, den
die Kunden bestellen konnen. Das
kommt gut an und wird auch
genutzt. So habe ich zwei komplette
Outfits verkauft und einzelne Stiicke.
Auch dem Aufruf, Gutscheine zur
Unterstiitzung zu kaufen - ,mit unbe-
grenzter Glltigkeit” - folgen viele.
Madeleine Farnbacher dekoriert
seit der Schlieffung ofter um als
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zuvor. Sie hat ihren Kunden eine
Nachricht geschickt: Alles, was im
Schaufenster oder sonst irgendwo im
Laden zu sehen ist, kann bestellt wer-
den. Wer in Lauf wohnt, bekommt es
von einer Mitarbeiterin des ,Lu“
direkt vor die Tiir geliefert.

Auch sonst haben beide Ladeninha-
berin alles getan, um die Folgen abzu-
mildern und schnell reagiert, um
halbwegs gut durch die Krise zu kom-
men. Beide haben fiir ihre Mitarbei-
ter Kurzarbeit angemeldet. ,Damit
kannte ich mich bedauerlicherweise
schon aus“, erzdhlt Wildner. Die

acher: ,Was immer der Kunde gerade braucht...”.

Wirtschaft

Sanierung der Karlsbriicke im Jahr
2017 brachte ihr Geschift bereits in
Bedrdngnis. Auch die Soforthilfe des
Freistaates beantragten beide, die fiir
das ,Savoir Vivre“ schon geflossen
ist. Und ebenso traten sie mit ihren
Vermietern umgehend in Verhand-
lungen. ,Mein Vermieter hat von
sich aus sofort angeboten, die Miete
zu halbieren”, berichtet Farnbacher.
Der HBE befiirchtet, dass Amazon
der grofie Gewinner der Corona-Krise
sein wird. ,Wir verkaufen allerdings
nicht nur schone Produkte, sondern
schéne Momente“, sagt Farnbacher.

- Susanne Wildner
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